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BRIEF CREATIVO
OBIETTIVO DELLA COMUNICAZIONE

Portare gli Italiani a riscoprire il patrimonio artistico del nostro paese ed invertire il trend negativo dei visitatori.
INSIGHT

Gli italiani sono più propensi a visitare l’arte e i musei quando si trovano all’estero, mentre sembrerebbero “snobbare” in qualche modo l’immenso patrimonio artistico che hanno sotto casa. 

In più, spesso si lamentano del fatto che quasi sempre in questi musei siano presenti molti dei capolavori italiani.
“E’ strano: vado all’estero e vedo tutte le migliori opere italiane”.
STATISTICA
Un’indagine quantitativa sui comportamenti turistici degli italiani in vacanza, prodotto da UNIONCAMERE in collaborazione con l’Osservatorio Nazionale del Turismo, rivela: 

Attività svolte in vacanza 
(agosto 2009, possibili più risposte, % sul totale vacanzieri)
	
	Italia
	Estero
	Totale

	Ho praticato attività culturali
	14,5
	46,5
	22,1




agosto 2009, possibili più
IDEA STRATEGICA

Risvegliare gli italiani nella consapevolezza della ricchezza del patrimonio artistico locale attraverso una provocazione:

“Per farvi visitare le nostre opere, dobbiamo forse portarle all’estero?”

TARGET DI COMUNICAZIONE

Gli italiani che spesso non prendono in considerazione il patrimonio artistico del loro paese, della loro città e quello delle altre città italiane.

Ogni giorno passano davanti o entrano in qualche modo in contatto con il patrimonio artistico nazionale senza “viverlo” o dandolo per scontato.

OPPORTUNITA’

Valorizzare il nostro patrimonio culturale, stabilendo una forte leadership a livello internazionale. 

PROMESSA

Per vedere un grande patrimonio artistico non devi andare lontano.

TONO DI VOCE
Provocatorio e ironico.

